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AMX Roadshow 2009 mit viel Resonanz

AMX am Ball in der Allianz Arena

Am Veranstaltungstag ¢ffnete der Miinchener FuR3ball Tempel seine Tore fir viele Spezialisten aus der AV/IT Branche.
Systemintegratoren, Planer und Fachhandler informierten sich uber Neuigkeiten aus Medien- und Geb&audetechnik sowie neue Digital
Media Produkte.

AMX stellte seine aktuellsten Produkte aus den drei Bereichen Digital Signage, Steuerungen und Signal Management vor. Die
Teilnehmer hatten die Mdglichkeit die AMX Produkte in Funktion zu betrachten und konnten an den Produktstelen selbst hinter die
Kulissen schauen. Neben den AMX Produkten rundeten Fachvortrage tber Digital Signage Lésungen, energieeffizente Geb&udetechnik
und Intelligentes Wohnen mit AMX das Roadshow Programm ab. Fritz B. Horing, General Manager der AMX GmbH, stellte mit AMX
Inspired Signage neue Lésungswege im Digital Signage Markt vor.

,Digital Signage Losungen trotzen der Krise. Noch nie war die Nachfrage nach dieser Technologie so stark. Mit den leistungsfahigen
Systemen kann nicht nur Informationen und Inhalte schnell, topaktuell und in exzellenter Qualitat verbreiten, sondern auch Datenbank
gestitzte (bestandsbezogene) Werbung machen, Monitoring z. B. im Bereich der griinen Technologien anbieten und véllig neue
Systeme bereitstellen, wie das Parkleitsystem am Terminal 5 in London Heathrow", kommentiert Fritz B. H6ring, General Manager der
AMX GmbH.

Nach spannenenden Vortradgen und Produktinformationen, war fur viele das Highlight die Stadionfiihrung in der Allianz Arena. Auf den
Spuren der Superstars fihrte die Stadiontour durch VIP- und Mannschaftsbereiche der Allianz Arena. Die Teilnehmer wurden sehr
aufmerksam als der Tour Guide Uber digitale, vernetze Signalprozessoren, Hochleistungsverstarker und Lautsprechersysteme in einem
der modernsten Stadien in Europa berichtete.

Nach dem Start der AMX Roadshow in der Eventpyramide in Wien und der Veranstaltung in Minchen sind Hamburg, Frankfurt,
Wendlingen und Bukarest weitere Veranstaltungsorte. , Unser Ziel ist es, unsere Kunden tiber die umfassenden Gesamtlésungen von
AMX zu informieren und die aktuellen Produkte vorzustellen. Au3erdem wollen wir unseren Kunden aufzeigen, wie sie mit neuen
Geschéaftsbereichen mehr Wachstum generieren kénnen, “ erklart Fritz B. Horing.
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